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>> Les 17-21 et l'acces a l'information

Les jeunes s’intéressent a ’actualité...

Selon une enquéte Médiamétrie de 2018, sur 100 jeunes de 15 a 34 ans, 93
déclaraient s’intéresser a l’information, et 15 se disaient méme “accro” a
l’actualité.

71% d’entre eux consultent [’actualité au quotidien via les réseaux sociaux, et grace
aux développement d’action d’Education aux Médias et a l’Information (EMI) en
milieu scolaire, ils sont 65% a vérifier l'information auquel ils accedent (sur 100
jeunes ayant bénéficié d’une action EMI dans leur scolarité).

... mais il la consomme différemment que les générations précédentes.

Finis le rendez-vous familial autour du journal télévisé de 20h puisque seulement 1
jeune sur 5 de moins de 25 ans déclare le regarder encore. L’enquéte de Médiamétrie
nous apprend que 90% des 15-34 détiennent un smartphone et 97% ont un accés
a internet. La consommation d’information se fait différemment pour la jeune
génération : dans les transports, en attendant un rdv ou pendant les temps de pause
dans la journée, mais aussi le soir pour se divertir. En effet, selon l’étude d’Adweek,
78% des moins de 25 ans visionnent du contenu Youtube tous les jours.

Les jeunes générations utilisent les réseaux sociaux comme un outil qui facilite le
commentaire et le partage de ’information. C’est ainsi que des sujets comme celui
des conditions de vie des Ouighours, de la remise en cause du droit a l’avortement
en Pologne ou du dévelopement du mouvement Black Lives Matter sont suivi, relayés
et commentés sur les réseaux sociaux par les jeunes.

A 1’age ou ’on prend conscience de sa place dans le monde et dans la société, les
réseaux sociaux deviennent un espace de découverte immense.
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Et les médias s’adaptent !

Pour les jeunes générations, ’information se doit d’étre “rapide, claire, efficace”, en
bref, synthétique. D’ou L’intérét de Twitter pour suivre |’actualité ou l’apparition de
nouveaux médias en ligne, spécifiques tels que Brut, Konbini ou Loopsider. Le format
de Uinformation est repensé et prend la forme d’une vidéo courte, qui peut étre lue
sans son grace aux sous-titres et diffusée sur les réseaux-sociaux. Les sujets abordés
sont des sujets de préoccupation des jeunes : climat, lutte contre les discriminations,
présentation de figures historiques peu connues ou éducation a la santé. Ces sujets
peuvent étre traités en collaboration avec des créateurs de contenu sur les
différentes plateformes (Youtube, Instagram, Twitch).

En parallele, le Monde, Libération ou Radio France développent du contenu
d’information spécifique aux nouvelles plateformes comme SnapChat et TikTok.

Sources & notes

complémentaires
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https://compagnons.sgdf.fr/wp-content/uploads/2022/03/Sources-Accès-à-linformation.pdf

